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Video e foto
Immagini fotografiche e filmati prodotti 

quotidianamente sui principali eventi della 
Diocesi. Realizzazione di un programma 
quotidiano su Telenova e pubblicazione 

di tutti i video sul canale Youtube 
di Chiesadimilano (55 mila iscritti)

Portale web ufficiale, pubblica 
un notiziario giornalistico quotidiano 
e vari contenuti multimediali, oltre 

a informazioni, documenti e materiali 
liturgici e pastorali elaborati 

dai vari uffici e servizi diocesani. 
A esso sono agganciati vari profili 

social e una newsletter settimanale

Altri periodici
Varie riviste cartacee realizzate 

e diffuse, tra cui “Rdm” per la Diocesi, 
“La fiaccola” e “Fiaccolina” 

per il Seminario arcivescovile di Milano, 
10 periodici parrocchiali 

allegati a il Segno

Fondato nel gennaio 1961 
dal cardinale Montini, è un mensile 

di informazione, analisi 
e interpretazione del nostro tempo 
alla luce del messaggio cristiano, 
ma anche un osservatore attento 

dell’attualità sociale, 
politica e culturale

ITL Libri
Riferimento editoriale diocesano,

pubblica circa 100 nuovi titoli all’anno 
(di cui la metà su vari temi sociali) 

con tre importanti marchi storici assorbiti 
negli anni: Centro Ambrosiano, 

In Dialogo, IPL

Inserto domenicale 
del quotidiano Avvenire 

con notizie e approfondimenti 
sulle molteplici attività 

della Diocesi 
e delle realtà collegate. 
Diffonde 40 mila copie 

in Lombardia

Cinema
80 sale cinematografiche 

“della comunità”, 
sparse in tutta la Diocesi, 

la cui programmazione 
è curata direttamente 

da ITL

Nata nel 1977 
(come “Radio A”), è tra le radio 

più conosciute in Lombardia. 
La programmazione è prettamente 

informativa e culturale, 
con una scelta musicale 

particolarmente riconoscibile 
e apprezzata

            è una società editrice costituita dalla Diocesi di Milano, 
della quale gestisce l’intero sistema integrato di comunicazione. 
Si pone quindi come un partner editoriale imprescindibile
in una strategia di pianificazione pubblicitaria diretta al territorio
più popoloso ed economicamente vivace della regione Lombardia

oltre
5 milioni 

di persone distribuite in 
6 province 

della Lombardia



Fondato nel 1961 
dal cardinale Montini 
(poi eletto Papa 
Paolo VI), il Segno 
è il mensile rivolto 
alla comunità della 
Diocesi ambrosiana. 

Viene diffuso 
in 21 mila copie,
in abbonamento
e tramite la rete
delle 1.100 
parrocchie.

Il Segno raggiunge un pubblico con alto livello 
di scolarizzazione, a prevalenza femminile, concentrato 
per i due terzi nella fascia di età tra 30 e 64 anni, 
con una propensione al consumo superiore alla media.

il Segno



Tra i lettori è presente una quota rilevante dei soggetti più 
attivi, a vario titolo, nelle strutture della Chiesa di Milano 
o ad essa collegate:

- sacerdoti e persone consacrate
- catechisti e membri dei consigli pastorali parrocchiali
- insegnanti e educatori degli oratori
- animatori di associazioni, movimenti e centri culturali
- responsabili delle scuole paritarie
- dirigenti e operatori in strutture sanitarie e socio-assistenziali
- volontari dei centri di ascolto Caritas.

Per il suo taglio tipicamente giornalistico e per gli articoli 
sempre legati all’attualità, il Segno raggiunge anche migliaia 
di nuclei familiari, che trovano in esso conoscenze e chiavi 
interpretative sui temi più urgenti della vita quotidiana

il Segno



Storie, inchieste, opinioni, immagini, dati, rubriche, curiosità. Con sezioni fisse dedicate 
alle idee, all’ambiente, alla cultura, alla vita ecclesiale in ogni suo risvolto. Una rivista moderna 

che vuole raccontare l’attualità del vasto territorio diocesano e allo stesso tempo parlare 
con i suoi abitanti attraverso un’interazione favorita con ogni mezzo possibile.

A cominciare dal sito web dedicato, ilsegno.chiesadimilano.it , 
dove la rivista è disponibile anche in versione digitale.

il Segno



ChiesadiMilano.it è il portale 
dove conoscere la vita della Diocesi 
ambrosiana in ogni suo aspetto: 
incontri e celebrazioni attraverso cui si 
esprime il magistero dell’Arcivescovo, 
attività delle parrocchie sul territorio, 
esperienze di scuole e servizi 
sociali e sanitari, approfondimenti 
sui grandi fatti del nostro tempo. 
Il sito ha una media di oltre 12.000 
utenti attivi al giorno. I contenuti 
sono diffusi anche attraverso una 
newsletter settimanale inviata 
a 15.000 indirizzi, con un tasso 
di apertura superiore al 50%. 
Parte della produzione è anche 
sull’omonima app scaricabile 
gratuitamente dagli store on line.



il Segno
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Newsletter Chiesadimilano*

Periodicità: settimanale con richiami ai contenuti del sito; 
  mensile sulle nuove uscite de il Segno.

Totale invii annuali: 60

Modalità di spedizione: via e-mail su piattaforma MailUp 

Destinatari: 15.000

Percentuale di aperture: >50%

Banner orizzontale

Banner orizzontale

* L’immagine a fianco è indicativa, riporta solo una parte dei contenuti inviati settimanalmente
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Via Antonio da Recanate 1, 20124 Milano
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